Un reciente informe muestra que el grado de desarrollo tecnoldgico
del pais es inferior al de sus vecinos. Por Paula Bunge (*)

Enla Argentina, Obama
no habriallegado lejos

En la Argentina, Barack Oba-

ma no podria haber ganado
una eleccion presidencial, pero el
motivo principal no habria sido
queesnegro. Un candidato desco-
nocido apuntalado por una cam-
pafa politica basada fundamen-
talmente en estrategias de marke-
ting digital no habriallegadolejos
ennuestro pais.
Por un lado, mas del 12% del elec-
torado argentino no sabe cémo
usar una PC, y aunque la Argenti-
naera a julio de 2008 el tercer pais
del mundo con mayor crecimien-
to en Facebook (con una tasa de
428% en el primer semestre del
afio), el total de argentinos en la
red social mas popular era hasta
esa fecha de apenas el 1,26% de la
poblacién.
El Gltimo Informe Global de la
Tecnologia de l1a Informacion del
World Economic Forum que mi-
de el grado de desarrollo tec-
nolégico de un pais, de marzo de
2009, ubica a la Argentina en el
puesto 87 de un total de 134 pai-
ses, muy por detras de Chile, Bra-
sil y México.
Aunquerelevantes, estosdatosno
son el finico motivo por el cual
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LOS CANDIDATOS EN
LA ARGENTINA
ESTAN DEMASIADO
ACOSTUMBRADOS
AL TRADICIONAL
MONOLOGO.

Obama habria quedado en el ca-
mino. En la Argentina, los parti-
dos politicos atn tratan al electo-
rado como receptores de informa-
ci6n mas que como parte funda-
mental del proceso democratico.
Y los candidatos estdn demasiado
acostumbrados al clasicomondlo-
go politico como para bajar de sus
estrados y abrirse al didlogo per-
sonal.

Internet exige inmediatez, flexi-

' bilidad y transparencia, tres atri-

butos que en la Argentina son
opuestos a la practica politica.
Cualquier blog o perfil en Facebo-
ok quedaria obsoleto si el candi-
dato tuviera que esperar a las di-
rectivas del partido para poder ha-
cer frente a lasinquietudes de los

votantes. ;Quién querriainterac-
tuar con candidatos ‘testimonia-
les’ y cuéles serian sus propuestas
enla web?

La semana tltima qued6 demos-
trado que la “estrategia ‘Obama”
no fue un mero artilugio para lle-
garal poder. LaCasa Blancalanzé
el sitio web WhiteHouse.gov para
llegar al ptablico de un modo rapi-
do y efectivo. Este sitio alimenta,
asuvez, los perfiles ‘Casa Blanca’
en MySpace y Facebook, donde
mas de 60.000 usuarios se suscri-
bieron en las primeras horas de
lanzados. Ademas de lanzar el si-
tio transparency.gov que permi-
tira a los ciudadanos monitorear
el gasto pablico.

A pesar delastibiasiniciativaslo-
calesenestesentido,la Argentina
enfrenta en los tiempos que corren
el doble desafio de posibilitar el ac-
cesoalos nuevos medios de comu-
nicacidén y participacion a toda la
poblacion y de mejorar las practi-
cas politicas para que la participa-
cion sea posible de un modo cons-
tante y méas alla de los domingos
de votacion.
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