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ace pocos meses, el
CEO de Microsoft,
Steve Ballmer vati-
cinéqueen 10 afios
todo el contenido
de medios sera accedido desde
plataformas digitales. Mas allade
loacertado que puedaresultar es-
te prondstico, su vision refleja la
tendencia mundial de la industria
delosmedios y el entretenimien-
to. ;Como esta parada la Argenti-
naeneste aspecto de caraal 2010?
La foto actual muestra dos esce-
narios contrapuestos. Por un la-
do, la Argentina acompaiia, a su
ritmo, la tendencia mundial del
creciente acceso a medios y en-
tretenimiento, a través de multi-
ples pantallas: PCs, netbooks, ce-
lulares y TV, en sus nuevos for-
matos digitales. Por otro lado, la
posible implementacién de la
nueva Ley de Medios significaria
una fragmentacion de las com-
panias audiovisuales y la desin-
version abrupta de las principa-
les empresas del sector. ;Como
convivirian estos dos escenarios?
Desde el punto de vista del usua-
rio, lademanda de contenidos ac-
cesibles y relevantes a cada pla-
taforma es clara y en aumento. La
Argentina es el segundo pais de
Latinoamérica con el mayor por-
centaje de usuarios de Internet
por poblacion, precedida por Chi-
le. Ya son cerca de 7 millones los
argentinos interactuando en Fa-
cebook, cifra que nos ubica en el
puesto 11 entre los paises con ma-
yor participacion en esta red so-
cial. Y, entre otros indicadores,
en el 2009 vimos la expansion de
las conexiones moviles de Inter-
net para PCs, netbooks y celula-
res, equivalentes hoy al 10% de
las conexiones fijas de banda an-
cha. Porel momento, el consumo
de contenidos digitales se con-
centra en informacion, inter-
cambio de contactos en redes so-
ciales, noticias y videos cortos en
You Tube, la cuarta pagina mas
visitada por los argentinos. ;Co-
mo esta respondiendo la indus-
triade medios?
Las compaiiias entienden que la
generacion y desarrollo de conte-
nidos multiplataforma es funda-

mental para acompaiiar los nue-
vos habitos de consumo. Las ra-
dios se hacen accesibles por In-
ternet, arman perfiles en Facebo-
ok y desarrollan paginas web. Los
diarios online ofrecen noticiasen
elteléefonomovil. Y1a TV digitala
la carta produce series originales,
accesibles en la PC y el celular,
para vender sus paquetes de pro-
ductos. Este esfuerzo de adapta-
cion requiere algo mas que refor-
matear los contenidos tradicio-
nales para que sean accedidos
desde plataformas diversas y di-
gitales. La tecnologia modifica el
rol delos medios y les exige crear
nuevas estructuras ymodelos de
negocio. A este escenario, se ha
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LA LEY DE MEDIOS
SIGNIFICARA UNA
FRAGMENTACION DE
LAS COMPANIAS
AUDIVISUALES Y UNA
DESINVERSION.

sumado la creciente expansion de
las compaiiias distribuidoras de
tecnologia hacia los servicios de
valor agregado que también com-
piten porlaatencion de los usua-
rios. A la vez que la web pone a
nuestro alcance los contenidos de
los medios del mundo,

Los desafios que impone la digi-

- talizacion a las compaiias de me-

dios son muchos, en la Argenti-
nay en el exterior. Sin embargo,
en visperas del 2010, lanueva Ley
de Medios aparece como el prin-
cipal elemento transformador de
la industria local. Aungue limi-
tada al espacio radioeléctrico, la
desinversion y atomizacién que
impondria su implementacién
haria, sin dudas, impactoen la
evolucion de todo el sector. Enla
Argentina, los medios tradicio-
nales atn retienen la mayor
atencion e ingresos y son una de
las principales fuentes de pro-
duccion de los contenidos que
circulan en las plataformas digi-
tales.



