Un paso hacia

| grupo Los Grobo cons-
truye una planta en Chi-
vilcoy para producir fide-
os con destino a Brasil. Es ver-
dad que dltimamente las inver-
siones productivas son noticias
menos frecuentes de lo desea-
do, pera dificilmente una plan-
ta de pastas de u$s 5 millones
pueda cambiar el clima enrare-
cido y crispado de la sociedad.
Pero, la noticia marca un rumbo
con varias facetas interesantes,
y que puede ser la salida para
superar décadas de discusiones
y enfrentamientos.

Con esta inversién se busca
integrar la cadena del trigo pa-
ra llegar a los productos termi-
nados, Restan dos pasos para
completar el ciclo: generacion
de una denominacién de ori-
gen que proyecte sobre los pro-
ductos producidos bajo estdn-
dares aprobados una garantia
de calidad de los productos de

el futuro

nuestras Pampas, y finalmente |
la imposicion de marcas co- |

merciales. En este sentido se
enmarca en un proyecto que
planteano sélo un destino muy
alcanzable para nuestro pafs,
sino una salida inteligente pa-
ra nuestro futuro, Al integrarse
hacia adelante, el agro trans-
mite a la industria manufactu-
rera sus impresionantes venta-
jas competitivas a nivel inter-
nacional (puede sobrevivir con
un impuesto directo del 35% y
seguir compitiendo interna-
cionalmente). Pero con este
paso no sélo propone una cre-
acion adicional de riqueza, si-
no un modelo de pafs exporta-
dordealimentos elaborados de
calidad, dando oportunidad
para la expansion industrial de
cara a los mercados del mundo
y con la consecuente creacién
de significativas oportunida-
des de trabajo.

El destino de Brasil tiene im-
plicancias mds interesantes.
Brasil es una de las potencias
mundiales emergentes junto
con China e India, no sélo por
su enorme mercado emergente,
sino por su perfil de productor
industrial de tecnologias reco-
nocidas, como Embraer y otras
industrias. Su capacidad expor-
tadora crece a la par de su pres-
tigio, lo cual puede potenciarlas
posibilidades de alcanzar nue-
vos mercados de su mano. Una
alianza con unade las potencias
de este siglo es un proyecto que
merece seria consideracion,
mds alld de diferencias que pue-
den haber existido en el pasado.
El ejemplo de Canadd con su ve-
cino EE.UU. o de varios paises
europeos prendidos del motor
de Alemania viene a la mente.

La generacién de una deno-
minacion de origen para Argen-
tina como productora de ali-
mentos de calidad busca repli-
car los casos de denominacio-
nes de origen como el jamén de
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Jabugo y el vino de Rioja en Es-
pafia, el Cognac y el Champag-
ne de Francia, o el Chianti ita-
liano. Pero en este caso se trata-
rfa de alimentos a escala mun-
dial, no sélo nichos. "Alimentos
de Las Pampas"” deberia signifi-
car productos de calidad a pre-
cios accesibles, precisamente
lo que los nuevos consumido-
res emergentes ansian. En una
investigacidn reciente a consu-
midores emergentes de Améri-
ca Latina, a la preguntade aque
dedicarian un incremento del
10% en sus ingreso, la respues-
ta mds frecuente era mejor co-
mida (34%), en tanto mds comi-
da era la mitad (17%). Segufa la
ropa y con una similar prefe-
rencia pro mejora (mejor 13%,
mas ropa 9%).

Hace anos que los europeos
mads ricos levantan sus barreras
proteccionistas con el artilugio
de la Cuota Hilton para acceder
a nuestras carnes de mayor ca-
lidad. Pero el nuevo universo de
consumidores emergentes de-
mandando mayor calidad de
alimentacion abre una oportu-
nidad inédita: proveer de ali-
mentos de calidad accesibles a
un mundo con hambre de ma-
yor calidad y a costo razonable.
Complementar los pequenos
volimenes de Cuota Hilton con
grandes cantidades de otros ali-
mentos con el sello de calidad
de nuestras Pampas, pastas,
aceites, dulces, galletas y vinos
de calidad en cantidades difici-
les de igualar, significard la
oportunidad de difundir la cali-
dad de alimentacién a precios
accesibles.

Esto significa generar un mo-
delo industrial con vocacién ex-
portadora montado sobre las
ventajas competitivas interna-
cionales de nuestro agro, ha-
ciendo obsoleto el viejo conflic-
to entre el agro y laindustria por
quien aporta y participa en las
riquezas del pafs por una op-
cién claramente superadora y
con posibilidades inéditas de
crecimiento para todos. El sec-
tor del vino ha superado sus di-
ferencias internas para encarar
una campana internacional de
posicionamiento de nuestros
productos. Una alianza compe-
titiva entre el agro y la industria
de cara a la exportacion de cali-
dad es una oportunidad para
plantear un didlogo en una so-
ciedad a la medida del siglo XXI,
y dejar de aforar y discutir so-
bre el pasado.



