Relevancia
‘parala

| mia, ha escrito mucho sobre

e

Argennna

homas Sargent, uno d¢
los ganadores del Pre-
miio Nobel de econo-

la “teoria de las expectativas |
racionales®. Desarrolld esta
tearia cuando analizé ¢l fin de
cuatro grandes inflaciones su-
cedidas en la década del veinte
en diferentes palses de Europa.
La idea que tenia sobre porqué
s¢ terminaron esas inflaciones
muy altas es lo que llamb un
“cambio de régimen”.
Un cambio de régimen, pa
ra decirle en lenguaje H:nn
consistia en lograr convencer
a la gente de que la politica |

| monetaria y fiscal del gobier- |

no iba a cambiar. Para esto |
£ra necesario un anuncio que

| tuviera coherencia y logica. 51 |

un gobiemo anunciaba que la |
inflacién bajaria porque estaba
por llover, pues simplemente
no resultaba crefble.

Como cconomista también
estudié varios casos inflacio-

| narios y todos tuvieron ese

componente: hubo un anundio
crefble respecto de la adopcidn
dé un nuévo régimen fiscal y |
monetario. De IEneT,
aunque luego pudiéramos arna- |
lizar las rzones por las cuales |
no tuve éxito, la convertibilidad
en la Argentina fue eso, porque

| & anuncid ¥ 5e produjo un
| cambio de

Aungue la realidad de hoy
es muy distinta a la de una hi-

| perinflacién, porque no tiene

| nada que ver y por lo I;mr.o lo

adecuado para resolver el

blema es un enfoque gr mi

¥ no de una politica de shock,

las teorias de Sargent pueden

tener gran relevancia para la I
actual.

Resultaria importante que I
alguna vez el Gobierno anun-
cim'ﬁ:ua EINPezar 4 tomar
medidas para frenar la infla-
cidin, COMO UNa MENOr expan-
sidn monetaria o un acuerdo
de precios v salarios, porque
seria éste un anuncio crucial

para lograr un cambio de las

¢l Gobieno logra comvencer a |
la mayoria de la poblacién que |
la inflacién de bos prfodmos tres
MEeses va 3 ser menor a la de
los Gltimos tres meses, ya ha- |
bria ganado una hatalla decisi- |
vl No alcanza con un anundo, |
queda claro. Pero un anuncio |
crefble es esencial para poder |
cambiar las expectativas. !




