u Evolucmn de Ia marca de Telefbnlca en la Argentina

En 1993 cambid su logo por uno

diseflado por el comunicador y

S consultor espaifol Joan Costa.
(3" El objetivo era simbolizar la evolucion

o e de la red comunicaciones y la

Telefonica ofgmtmwnde a empresa en

La marca y el logo de Movistar llegé
al pals en abril de 2005, cuando
Telefdnica decidié desactivar la
etiquata Movicom, empresaa la
que habia comprado un afio antes
y que fue durante muches afios un
genérico arqenﬁno de celulares

Telefbnica llegb al pals en 1990 con En 1998 cambid por un nombre que no
una imagen de marca disefiada por la hacfa referencia al mercado geogréfico
casa barcelonesa Taula de Disseny, de la filial, sino que unificaba las plazas
en 1984, El objetivo era presentarse Telefénica en las que la compafifa operaba. El
como una operadora de telecomunicaciones de Argentina diseflo correspondié a Diefenbach
privada, con un planteo de identidad moderno Elkins y Future Brand
| Fuente: La empresa El Crouista

LA FIRMA USARA ESE NOMBRE PARA TODOS SUS SERVICIOS

La marcaTelef(mica
sera reemplazada por
Movistar en dos anos

La compaiiia explico
que quiere llevar a los
clientes la imagen de
una tecnologia
unificada. Es parte

de su estrategia

de integracion y de
expansion

| ALEJANDRA BERESOVSKY Buenos Aires

La marca de telecomunicacio-
nes Telefonica tiene los dias

contados en el pais. El grupo es- -

panol que opera en la Argentina
con ese nombre desde 1990 de-
cidié utilizar la exitosa insignia

drea dentro de la empresa que
lidera desde diciembre pasado ~
la madrilefia Belén Amatriain y
que depende de la Secretaria
General Técnica de la Presiden-
cia, a cargo de Luis Abril.

Aunque el plazo inicial es de
24 meses, no hay una fecha de-
finida para el cambio. “Cada pa-
is podrd definir la mejor estrate-
gia en términos de tiempos, te-
niendo como minimo dos anos
para la implementacion”, expli-
cO a El Cronista Ramon Ponce
Gil, director Corporativo de Co-
municacion e Imagen del Gru-
po Telefénica.

Aunque sorpresiva, la deci-

llones de euros. En la Argentina
significé la adquisicion de su
competidora Movicom, marca
que desactivé en 2005. En 2006,
anuncid la fusion de las unida-
des de telefonia fija y mévil.

Su dltimo movimiento es un
caso interesante para los espe-
cialistas. “La medida tiene va-
rias aristas y parece demostrar
que a veces los hijos aportan
mds valor que los padres a la 16-
gica del vinculo de las compani-
as con las distintas audiencias”,
dispard Fernando Moiguer, ex-
perto en estrategia de negocios
y marca y profesor de la Univer-
sidad de San Andrés. Para el
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