Emprendedores

BetweenCreation es
una red social dedicada
a cerrar la brecha entre
artistas y clientes. Sus
creadores buscaron
aprovechar las debili-
dades de sitios como
Facebook para armar
su propio modelo.

& inevitable notar un &
o entre clios. Ademas
g QUE NINGLING SUpEr
los 25 afios v gue dos do
elios son hermanos, Milagros
Gutiérrez (25), Esteban Pastori-
no (21} @ Ignacio Gutiérrez (20)
mantienen la frescura de los j&-
venes emprendedores. Lin entu-
siasmo que contagia y una
amistad los hace sobreponerse
a la ardua tarea de un proyecto
personal y, al mismo tiempa,
trabajar en &l mundo becnoligi-
0 en relacion de dependencia.

Una apuesta

por el arte

Por Maria Arias

Juntos crearon BotweenCrea-
thon, una red social de nicho en-
focada en el mercada ded arte
gue intenta unir los mundos de
s artistas y los arf lovers. [ni-
clado a principios de 2003, el
proyecto, gand el concurso del
IAE (Maves) v el de Buenaos Alres
Emprende, en el que obiuvieron
un subsidio de $ 80.000.

I {Cémo surght La idea?
Milagros Guiidmer (MG): En roa-

lidad empazamas con otra idea,
relacionada con subastas. Era
miedio ridicula (risas), Pero nos
llevds & al arte v ahi a Ignacio (su
hermriano] b lhagd ka idea
Esteban Pastoring (EP): El pro
yeCcho S8 resume oomo una red
social de artes visuales que va a
estar integrada con un market
pface para gue las artistas pue-
o comprar y vender bodo Lipo
de-obras. La idea g5 unir los dos
miundos que nos gustan: el de
la informatica v el del arte.

1 En términos tecnolbgicos, Lcd-
mo estd elaborado el portal?
EP: Esta hecho todo en open
saurce y esta desarmollado so-
bre MyS0L. La idea es que sea
muy Web 2.0

1 2En qué sentida?
EP: Siempre hay intermediarios
entre el amante del arte y el ar-
tista, Las galerias, por ejemplo,
58 lgvan una gran commision de
la venta, gue genaralmeants s
del 30%. Ademads, les exigen a
los artistas wna cierta cantidad
de obras para vender,

I Una da las cosas que mais se
les critica a las redes sociales
&5 la dificultad para definkr un
ESCUET db Negocions, Looma o
resolvieron ustedes?

MG: Una de las venlajas con las
que contaimaos &5 Que SOmos
una red social de nicho, Por lo

tanto, va estin bien definidas
cudles son las necesidades de
105 usuarios y cudles son las sa-
tisfacciones, gue tiene que cu-
brir &l portal. Ese es uno de los
problemas principales gue tie-
nen Twitter y Facebook: no sa-
ben gue beneficko darle a los
UsUarios para poder cobrarkes
IG; El modelo de ingresos esth
compuesto por distintas varia-
bles, La mas importanie es
ofrecer un modela Premilm, en
2l que el usUano Pagara men-
sualmenle para accedaer a be-
nefickos exclusivos, Por ejem-
plo, figurar como destacado
cuanda se realicen busquedas o
en las publicidades y poder rea-
lizar ventas por mas canales de
distribucidn, Todo esto lovaa
diferenciar de la mayoria de |os
usuarios gue pucden tenar ac-
ceso a los perfiles de los artis-
tas, a las obras, entre otras co-
sas. Otra variable s la gomi-
sidn por las ventas que s reali-

Milagros Gutiérraz (25), Esteban Pastoring (21) e Ignacio Gutidrrar (20).

7an a traveés de la red: los usua-
rios pagaran cerca de 5%, es
decir, muy por debajo de lo que
cobran las galerias

MG También estamos pensan:
do en un modealo altermativo
basado en el branding. Permi-
tird ofrecer a empresas o por-
tales hacer aventos

§ £Cuil fue o principal obstaculo
durante todo el proceso de de-
sarrofla de La plataforma?

EP: E] lanzarniento es sismpre al-
g0 cormplicado. Consagur 1a gen-
L&, armar la comiunsdad, el conte-
Rda, ShEmipre &5 0 mas durd
MGE: Otro terma e gue Ios tres
trabajamios al mismo tempo.
Yo trabajo en Globant, Esteban
&N SUMmavisos. Que &5 un agre-
gador de avisos clasificados, e
Ignacio en Delta-Designs.




