YA ESTA EN LOS KIOSCOS LA NUEVA EDICION ESPECIAL APERTURA TECNO

Emprendedores made in Argentina: los
secretos de la nueva ola tecnoldgica

Nacieron con la explosion de la Web 2.0 y dejaron
atras el prejuicio de que en Internet no habia
modelos de negocios sdlidos. Los casos de Geelbe,
Popego, Doppler, Guia Oleo, Neolo, entre otros 12
jugadores argentinos con proyeccion global
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La decision de animarse al em-
prendimiento propio no es pa-
ra cualquiera. El camino, lleno
de obstdculos, trae consigo
tantas frustraciones como lo-
gros y desafios. Al componente
de riesgo que siempre conlleva
fundar una empresa y hacerla
crecer, los emprendedores del
mundo de la tecnologia tienen
particularidades: los avances
de Internet y el &mbito tecno-
l6gico son, a veces, aliados. Pe-
ro, al mismo tiempo, pueden
transformarse en una carrera
contrarreloj, en la que siempre
intentan llegar antes de que
surja una tecnologia nueva y
cambie el mercado de un dia
para el otro.

“Es en el 4rea de tecnologia
donde veo mds desarrollo de
actividad emprendedora inno-
vadora en este tltimo tiempo”
asegura Silvia Torres Carbo-
nell, al frente del Centro de En-
trepreneurship de IAE Busi-
ness School. “Algunos son, es-
pecificamente, desarrollos de
IT y otros se apalancan en el
uso de la tecnologia para en-
contrar soluciones a negocios
mas tradicionales”, avanza.

En el mundo, aparecieron
nuevas companfas, apoyadas
en el formato de la Web 2.0, en
el que los usuarios cobran cada
vez mds importancia a la hora
de generar contenido, Es el ca-
s0, por ejemplo, de redes socia-
les como Facebook o Twitter, a

cuyo alrededor también surgid
un nuevo ecosistema de com-
pafifas dispuestas a aprove-
charse de los millones de con-
sumidores de Internet.

Segtin Alejandro Mashad, di-
rector Ejecutivo de Endeavor,
la explosion de la burbuja pun-
tocom de principios de década
tuvo dos consecuencias resca-
tables: “La primera es que al-
gunas compaffas no solo su-
peraron la burbuja, sino que se
transformaron en casos de éxi-
to locales, como MercadoLi-
bre. La otra es que surgio una
generacion de emprendedo-
res, ya cerca de los 40 afios, de
los cuales muchos vendieron
sus compaifiias y hoy son men-
tores e inversores de la nueva
camada”,

Estos emprendedores techie
tienen un ADN particular que
los definen. Son talentosos y
creativos, con imaginacién pa-
ra resolver los retos. Ademds,
nacen pensando en el mundoy
con la proyeccion de que su
compainia sea global. Buscan
nicheos de mercado que no es-
tén atendidos por empresas
grandes v que les permitan
despegar rdpidamente. Para
ello, se basan en la creacién de
valor. La Argentina, claro estd,
tiene componentes positivos,
como la consolidacién de un
ecosistema que impulsa a em-
prender, pero también suma
desafios, como la falta de una
politica coordinada de subsi-
dios y un todavia incipiente de-

Chris Anderson (revista Wired)

sarrollo de fondos de venture
capital.

Asi, dentro de la nueva ola de
entrepreneurs se destacan los
casos de Geelbe, Popego, Full
Dimensional Entertainment,
Doppler, Guia Oleo, Socialme-
trix, Neolo, Keepcon, Farms-
phere, Creation Flow y Flipaste.

La edicidn especial de Aper-
tura Tecno incluye, asimismo,
la opinién de mds de 120 mi-
mero uno del mercado de IT.
En primera persona, el balance
de 2010 y las proyecciones de
cada empresa para el praximo
ano. También hay lugar para
Groupon, el big player del des-
cuento que ya estd en la Argen-
tina a través de la adquisicion
de un emprendimiento local,
Es, segiin los analistas, la em-
presa web con mayor potencial
de los Estados Unidos. Cudl es
5U uslr;!legin de ill.'}_‘"lli.'iUS en el
mundo y en el pafs. Addemds, un
completo profile de los tecno-
protagonistas.

Durante lo que va del afo,
mds de 945 millones de perso-
nas de todo el mundo accedie-
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ron a las redes sociales. Las ci-
fras y el futuro de este fendme-
no tienen nombre y apellido:
desde el Jonathan Abrams, de
Socializr, hasta Trip Adler, de
Cribd, pasando por Naveen
Selvadurai, de Foursquare, y
Niklas Zennstrom, de Skype.
Por otro lado, una entrevista
exclusiva con Chris Anderson,
editor jefe de la revista de tec-
nologia Wired, en la que el fisi-

co, periodista y emprendedor
tecnolégico pronostica la final
de la Web tal como se la cono-
ce. En los articulos exclusivos
de Bloomberg Businessweek,
todo sobre el auge de los de-
partamentos de Social Media
de las compaiias, impulsado
por el crecimiento cada vez
mayor de Twitter, en el que los
consumidores crean y destru-
yen marcas.




