Prondsticos y Tendencias

ANALISIS DE LOS TELEVIDENTES

a television paga ha ganado un fuerte protagonis-
mo en la Argentina en los ultimos anos, frente a
un descenso de la TV por aire. Segin un informe
elaborado por el Consejo Latinoamericano de
Publicidad en television paga (LAMAC), el tiempo
promedio dedicado por la audiencia nacional a la tele-
vision aumento de 5 horas y 44 minutos en 2005, a 5
horas y 55 minutos diarios en 2010. "En la evolucion de
horas invertidas en pro-
medio por dia, segmen-
tando las dedicadas a TV
abiertay TV paga, se evi-
dencia un incremento
notable del 8.96% para
canales pagos, frente a
una disminucion de
8.75% para canales de ai-
re", asegura el estudio.
Respecto a las tenden-
cias relacionadas al geé-

MAS CONSUMO DE TELEVISION PAGA

El informe de LAMAC también analizo los rangos de
edades que miran television. "Se evidencia - afirma - un
incremento promedio de 7.34% en el tiempo de consumo
de la TV paga en todos los segmentos etarios. Las horas
y minutos dedicadas a ver estas sefales representaron
incrementos destacados: 9.58% en la franja de 4 a 11 anos,
12.76% en los adolescentes, 5.91% en adultos de 18 a 24
anos, y 17.45% en mayores de 55 anos, en 2010 respecto
al afio 2005.

Otro de los puntos que
destaca el informe es que
la audiencia del segmento
de mayor poder adquisiti-
vo, consume actualmente
un 18,50% mas de televi-
sion paga que hace cinco
anos; mientras que los sec-
tores de nivel mas bajos
aumentaron el tiempo pro-
medio que dedicanalaTV
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nero, los hombres incre-
mentaron su tiempo de-
dicado a ver television
enun 6%, y de ese total, casi un 50% de las horas fue-
ron destinadas a ver television paga en 2010, lo que
representa un crecimiento en el segmento de 8.50%
respecto del tiempo dedicado en 2005. Por otro lado, en
el rubro femenino hubo un aumento del 1.33% en el
tiempo invertido en ver TV, y hay un notable incremen-
to en la audiencia de las senales pagas, que subio un
9.14% (de 2 horas v 58 minutos en 2005 a 3 horas y 15
minutos en 2010).

pagaenun 7,46%.

"Con este panorama se
evidencia claramente el
abanico de posibilidades que representa para los anun-
ciantes considerar a la television paga en la planificacion
de medios para todas las categorias de productos. A juzgar
por el alcance incremental en todos los segmentos de la
poblacion, sumado a las métricas favorables de afinidad
y de engagement de la audiencia con la programacion
para cada target, no cabe duda que este tipo de senales
debe estar incorporada en el plan de medios", concluye el
estudio del Consejo Latinoamericano de Publicidad.
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AUMENTAN LOS PRECIOS DE LOS ACTIVOS PRODUCTIVOS

Activos Productivos (IPAP)
elaborado por el drea de
Economia del IAE - Universidad

El Indice de Precios de los

tales domésticos. Durante los
primeros seis meses, el mercado
de valores acuso el impacto de la

inestabilidad asociada a la situa-
cion en el Mediterraneo y la fragil
reactivacion de las economias de-

Austral se situo en 171,02 pun-
tos en el segundo trimestre de
2010, lo que representa un cre-
cimiento del 9% respecto al
mismo periodo del ano pasado,
yun1,.8% mas en comparacion
al primer cuarto del afo, cuan-
do el indice fue de 168,07 pun-
tos. "Como viene ocurriendo
hace varios trimestres, el des-
empeno del indicador respon-
de principalmente a las oscila-
ciones en el mercado de capi-

sarrolladas. Por su parte, los pre-
cios de la tierra, maquinas y de-
partamentos contintian crecien-
do a buen ritmo. Para el resto de
2010 se espera que el IPAP man-
tenga su avance", explica el estu-
dio dirigido por Juan Llach y
Cristian Alonso. Esta perspecti-
va de crecimiento se sostiene en
que las tres dimensiones que
conforman el IPAP, el del Merval,
el de departamentos y el de la
tierra, seguiran subiendo a lo
largo de este ano.
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