SEMINARIO AGRIBUSINESS

Los productores como
activo estratégico
del universo agricola

La Escuela de Negocios y el Gen-
tro de Agronegocios de la Facul-
tad de Ciencias Empresariales de
la Universidad Austral presenta-
ron los resultados del estudio so-
bre "Necesidades del productor
agropecuario en la Argentina"
(ENPA) homologado por la Uni-
versidad de Purdue (Estados Uni-
dos). Se destacan alli las expecta-
tivas sobre la magnitud de sus
operaciones dentro de cinco afnos,
ninguno de ellos dudé en expre-
sar un fuerte crecimiento en la
cantidad de hectdreas que esta-
rdn explotando en 2014/15.

Durante el encuentro se anali-
zaron los cambios verificados en
el sector agropecuario argentino
en los tltimos afos. También los
avances tecnolégicos y su in-
fluencia en los mercados. Otro de
los puntos de interés fue el caso
del productor agropecuario y su
rol estratégico en el desarrollo de
la Nacién.

La ENPA es uno de los produc-
tos del proyecto conjunto entre la
Universidad de Purdue, del esta-
do de Indiana en los Estados Uni-
dos, y la Universidad Austral. El
estudio indag6 sobre la actividad
comercial de los productores, su
medio de informacion y qué des-
afios tienen a futuro.

El centro de agronegocios de la
Universidad Austral de Rosario re-
alizo esta investigacion, entre el
17 de agosto y el 17 de septiem-
bre de 2009. Se realizaron asi 502
encuestas a productores de la
pampa himeda que cultivan
705.000 hectdreas.

La zona seleccionada abarcé

partidos y departamentos de las
provincias de Cérdoba, Buenos
Airesy Santa Fe, que representan
alrededor del 70% de la produc-
cién total de soja en la Argentina.

Eluniverso del estudio estd seg-
mentado en productores media-
nos, de 250 a 600 hectdreas, co-
merciales de 601 a 1840 y los pro-
ductores grandes que operan mas
de 1.840 hectdreas. También se in-
cluyé la categoria de megapro-
ductores, aquellos que operan
mas de 10.000 hectdreas.

El primer dato sobresaliente
del estudio fue el alto nivel de edu-
cacion de los encuestados. E1 30%
de los medianos, el 41% de los co-
mercialesy el 47% de los grandes
poseen estudios universitarios
completos. En cuanto a los gran-
des, el porcentaje de universita-
rios completos llegé al 86 por cien-
to. El alto nivel de instruccion es
relevante no sélo porque se vin-
cula al conocimiento parala cons-
truccion de capital social, sino
también porque en en los gran-
des y mega producotres (47% uni-
versitarios) operan el 63% del to-
tal de la superficie cubierta por el
estudio.

Con respecto a la edad de los
productores el estudio concluyé
en que alrededor del 50% tienen
menos de 44 afos, y la edad pro-
medio de todos los encuestados
no supera los 47 anos. .

Sobre el progreso del sector
agroindustrial del Mercosur, es-
tas caracteristicas definen a los
paises sus lideres, personas ca-
pacitadas, jévenes, con ansias de
crecer y con mucha confianza.
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