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Cada vez mas jovenes apuestan a desarrollar su propio microemprendimiento. Las principales universi-

dades juegan un papel esencial orientandolos y dandoles las herramientras necesarias.

Cada vez mas jovenes
arman en Ia Argentina su
propio emprendimiento

Escribe
Belén Fernandez

» La mitad de los asalariados en blanco gana
menos de $ 2.500 al mes; dentro de este grupo
se engloban sobre todo los jovenes que son los
mds castigados, segtin datos de las estadisticas
oficiales basadas en la informacién que declara-
ron las empresas ante el sistema de la Seguridad
Social, Esta realidad provoca que los novatos
profesionales se involucren cada vez més en
desarrollar su propia empresa. Asi lo refleja el
indice de actividad emprendedora (TEA ) a nivel
mundial que muestra en la Argentina que el
14,7% de los jovenes tiene un microemprendi-
miento desde 2009. Esta tendencia se encuentra
en fuerte crecimiento.

«Muestran un permanente espiritu de riesgo,
desean tener el control sobre su propio destino,
estin obsesionados por conseguir el objetivo,
tienen un alto nivel de tolerancia a la ambigie-
dad y a la incertidumbre», ésta es la descripcion
de los jovenes universitarios segin Sergio Pos-
tigo, docente. a cargo de la cdtedra de Entrepre-
neurship de la Universidad de San Andrés, que
promueve los microemprendimientos entre los
mds jévenes.

Llevar adelante un proyecto no es un desafio
fiicil; segtin datos brindados por los especialis-
tas el 95% de los emprendimientos fracasan
antes del quinto afio de vida, pero esta cifra pa-
rece no desmotivarlos; hoy ¢l mimero de sofia-
dores que apuestan por su propia empresa se
duplica. Més de un 20% de los emprendedores
tienen entre 24 y 35 afios, seguidos por un 18%
de entre 35 y 44, segin el Global Entreprenen-
rship Monitor (GEM) realizada por el Centro de
Entrepreneurship del IAE Business School.

«Hoy cadavez bay mis difusion y mis ayu-
daw, explict Juan Raimundo Lasarte joven em-
prendedor v creador de Picardins, especialistas
en picadas. La empresa logré superar la prime-
ra prueba, funciona desde 2002 v con gran €xi-
to seguin comentd su duefio. El proyecto comen-
70 o través de un matera, en la cual junto 4 un
grupo de companeros tuvieron que presentar un
plan de negocios. Pero pronto ese proyecto se
convirtié en realidad. En marzo de 2004, con
apenas 22 afios y el ttulo de licenciado en Ad-
ministracion de Empresas bajo el brazo inicié la
financiacion de su propio emprendimiento que
pronto llegd a tener un logar fisico con la aper-
tura de su primer local en septiembre de ese
mismo ano, en el barrio de Recoleta.

«Cuanto mayor es el nivel de educacion mis
es la tasa de actividad emprendedora por opor-

tunidad», explico Silvia Torres Carbonell, pro-
fesora del drea académica Politica de Empresa
y directora ejecutiva del Centro Entrepreneurs-
hipy ademds sostuvo que «los jévenes empren-
dedores buscan libertad e independencia y segu-
ridad en si mismos».

Como Picardias hay cientos de casos. Fran-
cisco Orden junto a su hermana Marina comen-
zaron en 2006 con su propio emprendimiento;
una bodega de vinos espumantes inspirados en
sus ancestros que eran especialistas en vinos.
Hoy la empresa es conocida en todo el mundo.
«Nos dedicamos a la exportacién tanto en Chi-
na como en Estados Unidos», comentd Francis-
co CEO de Finca de la Orden SA, quien con
apenas 24 afos y recién recibido comenz6é con
el proyecto.

Apertura

«En pocos meses tenemos pensado abrir una
oficina en Shanghdi para poder tener contacto
con todos los clientes de la zona», agreg6. Si
bien en los comienzos la financiacién no fue
fiicil, el esfuerzo parece haber valido la pena,
«Invertimos u$s 50 mil, ahorros que juntamos
entre mi hermana y yo», explicé Francisco.

La realidad es que muchos de los jévenes tie-
nen grandes ideas, que encuentran una oportu-
nidad en un mercado devaluado, pero no siem-
pre cuentan con la financiacién necesaria. Mu-
chos buscan los medios mads econémicos. entre
los mis elegidos estd internet, un medio gue
permite la ripida difusién y el crecimiento in-
mediato. Asi cientos de disefiadores exponen
sus prendas y accesorios a través de redes socia-
les; Marfa Paula Rodriguez, disefiadora de indu-
mentaria, de 26 anos, hace tiempo viene reali-
zando esta actividad. «Empecé con mis propios
disenos, principalmente de remeras y lo dnico
que necesitaba era una cimara de fotos y un
portal donde subirlas; los clientes después iban
llegando», explico.

Esta misma red fue la que utilizo para dar sus
primeros pasos Dalila Morgenroth (25), licen-
ciada en Turismo. «Al principio manddbamos
cadenas de mails, o haciamos avisos a través de
Facebook y Twitter sobre ofertas de vuelos,
hoteles y packss, explicé. Un afio después, el
microemprendimiento que inicid con su herma-
no, licenciado en relaciones piblicas crecié y
hoy con el nombre de Conectando Destinos, la
agencia liene su propia oficina. «Hicimos una
inversién de $ 20 mil inicialmente y hoy empe-
zamos a apostar en publicidad en los sitios
web», explico.



