Una pasion que se hizo empresa:
zapatos de autor para mujer

Rios Benso disefia versiones renovadas de madelos clasicos, que no pasan de moda

Hace dos afos, mientras estaban
con los preparativos para el casa-
miento, descubrieron que no sélo
el amor los unia, sino que también
compartian una pasion: los zapatos.
Le dedicaron bastante tiempo a ele-
gir los que iban a usar para el gran
dia, y ella, ante la duda, compré
cuatro pares.

Los protagonistas de esta historia
son Luciana Rios Benso, economista,
v Mariano Morgante, odont6logo.
Una vez casados, su fanatismo por
los zapatos dio origen a Rios Benso,
una empresa que disena versiones
renovadas de modelos clasicos con
transgresoras combinaciones de
materiales y colores.

“Hacemos versiones revistadas
de zapatos clasicos. La principal
innovacion estd enla combinacién de
elementos que elegimos, La empresa
nace de la relacién tan particular
que tenemos los dos con los zapatos.
Nos costaba encontrar cosas en las
vidrieras. Hay una idea roméntica,
las ediciones son limitadas porque
eso también es parte del concepto”,
dijo Luciana.

Si bien cada uno ejerce su profe-
sion, le dedican bastante tiempo a
este proyecto compartido. Trabajan
juntos en el disefio y en la seleccién
de materiales, y luego ella se ocupa
de la direccién financiera y él, dela
operacion logistica.

El boca en boca, un espacio en
1a red social Facebook y la pagina
de Internet fueron los medios por
los cuales se acercaron los prime-
ros clientes. Para 2010 proyectaban
vender 200 pares, pero ya superaron
los 300. En 2011 planean llegar a 900
pares, gracias a la expansion que
les va a dar tener un punto de venta
directo ala calle.

Actualmente las ventas se cana-
lizan por dos vias: el showroom del
barrio de Palermo, donde atienden
todas las tardes, y la comercializa-
cion en algunas tiendas de Buenos
Aires, La Plata y Rosario.

El anio préximo planean abrir su
primer local. Luciana sefialo que por

una cuestion de identidad quieren
desarrollar su propia experienciay
tener un lugar con estética propia.

“Lo nuestro es atemporal, no se-
guimos las tendencias de la tem-
porada. Cada coleccion tiene una
inspiracion tematica distinta y cada
zapato es parte de un relato”, explico
Mariano. La primera coleccion se
llamé Essentials, llego a principios
de 2009 y consistia en siete versio-
nes inspiradas en el heroismo de
las mujeres. Cada modelo llevo el
nombre de alguna de las mujeres
de la familia.

Dos colecciones al aiio

Lanzan dos colecciones por aiio y
las dividen en dos etapas: adelanto
de temporada y alta temporada.
“El perfil de clienta que nos busca
€s una mujer innovadora, que va-
lora la creacion auténtica y que es
independiente en las decisiones de

Mariano Morgante y Luciana Rios Benso, creadores de una linea de calzado mnv:ﬁarticular

compra. Cada vez mas necesita que
le comuniques la novedad y estar
en contacto con sus aspiraciones”,
sefialé Luciana.

Actualmente ya tienen 30 modelos
distintos y llevan vendidos unos 700
pares desde su salida al mercado.
En 2010 la facturacion rondara los
80.000 pesos. El 70 por ciento se
comercializo por tiendas y el 30 por
ciento, en forma directa a clientes
minoristas.

Elmaterial predilecto parala con-
feccion es la cabretilla, porque consi-
deran que es mas noble que el cuero
vacuno. La confeccion se tercerizaen
talleres artesanales. Los preciosde los
zapatos van de 450 a 700 pesos, segin
el modelo. “La nobleza del producto
es que es ciento por ciento artesa-
nal, con historia de garaje y algo
de antologia. Seguimos vendiendo
pares de otra temporada porque no
estan tan signados por lo que se usa

en el momento, sino que se pueden
coleccionar”, destaco Luciana.

-En 2009 participaron del programa
Desarrollo Emprendedor del gobier-
no de la ciudad de Buenos Aires y
obtuvieron dos premios. En 2010
participaron del concurso Naves,
del TAE, donde fueron finalistas 'y
recibieron un premio por el esfuerzo
emprendedor. Mariano destaco que
estos certamenes los ayudaron a
sistematizar la informacioén con la
que contaban y a completar el plan
de negocios.

Gracias a la participacion del
programa Buenos Aires Emprende
del gobierno porteno en 2010, van a
recibir un aporte no reembolsable
de $ 47.000 que van a invertir en
posicionamiento de marca y la ins-
talacion en su local.
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