LOS CRITICOS JUSTIFICAN SU PUNTO DE VISTA EN QUE HAY “MAS MARKETING QUE CONVICCION”

La Argentina saca un 6,59 en
Responsabilidad Social

Maiiana junto a EI
Cronista se editara la
primera edicion de la
Guia 2011 de RSE. Mas
de 100 empresas
revelan sus
estrategias. Los
especialistas analizan
la otra cara del mundo
corporativo y le ponen
nota a la situacion
actual. Anticipan los
proyectos relacionados
con el medio ambiente
y su implementacién

| JOSE DEL RIO Buenos Alres

El desafio no era menor. “;C6-
mo ve la responsabilidad social
en la Argentina y cémo califica
su situacién? Califique de 1 -lo
peor- a 10 -la perfeccién- su
puntaje”, fue la consigna a la
que respondieron mds de 100
especialistas en sustentabilidad
de la Argentina. El ejercicio te-
nia una misién concreta: medir,
en funcién del punto de vista de
quienes mas conocen del tema,
cudl es la situacién real que
atraviesa el pais en términos de
estrategias implementadas y de
gestién. Si bien los mds eriticos
pusieron un cuatro en su parti-
cular boletin y los mas benévo-
los apostaron a un 8, el prome-
dio de los mds de 100 especialis-
tas encuestados concluye en un
6,59. Los criticos justifican su
punto de vista en que hay “mds
marketing que conviccién', en
tanto los mds optimistas sefna-
lan que “se estdn dando grandes
progresos”. No obstante, pro-
pios y ajenos aseguran que “se
ha avanzado realmente mucho
en la Argentina”,

Pero mas alla del puntaje, la
apuesta de la Guia 2011 de RSE
pasa por relevar las experien-
cias de 100 empresas en accion,
las estrategias de los grandes fi-
lantropos internacionales y los
proyectos de aquellas Organi-
zaciones no Gubernamentales
cuyos fundadores cuidan al de-
talle sus planes de negocios. No
es una contradiccién, sino la
mejor forma que encontraron
para hacer de sus respectivas
misiones una estrategia a largo
plazo. También se analizan las
principales apuestas a favor del

medio ambiente, las claves del
marketing sustentable, las ven-
tajas y desventajas de los repor-
tes sociales y las perspectivas,
segtin la opinién de doce de los
referentes globales del tema.
Bernardo Kliksberg, presidente
de la Red Iberoamericana de
Universidades por la RSE y au-
tor del flamante libro Escdnda-
los éticos destaca que “todavia
queda mucho por hacer”; Ja-
vier Zanetti, creador de la Fun-
dacién Pupi senala que es im-
prescindible “la construccién
de un nosotros”; Agustin Salvia,
investigador del Conicet y co-
ordinador del Observatorio de
la Deuda Social asegura que es
clave “transferir capacidades
con miras al largo plazo”; Mar-
celo Paladino, decano del IAE,
suma los desafios para la diri-
gencia empresaria; mientras
Luis Ulla, director ejecutivo del
Instituto Argentino de Respon-
sabilidad Social Empresaria
(TARSE) va por la generacién de
grandes consensos nacionales.
Estos son sélo algunos de los
columnistas que prestigian
nuestras paginas con el foco
principal en el largo plazo. En
la parte de “empresas en ac-
ci6n” también se detallan a
modo de sintesis algunos de los
presupuestos y proyectos, las
marcas que se suman a la ola
responsable y el debate sobre
necesidad o conveniencia,
también tiene su espacio. Los
principales programas de RSE
que aportan las compaiifas y
las actividades que apoyan se
suman también a este anuario
en el que con nombre y apelli-
do los responsables del drea ca-
lifican la situacién de la Res-
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ponsabilidad Social en el pais.

Lanueva revista de RSE es s6-
lo el puntapié inicial de éste
que serd un afio clave para el
suplemento Socialmente Res-
ponsables que, desde el préxi-
mo mes de abril incorpora una
frecuencia mensual, de la ver-
sion trimestral que tuvo en

2010. Es que, como dicen varios

de los entrevistados en este ni-
mero, la clave en términos de
Responsabilidad Social Empre-
saria no pasa por hablar, sino
por hacer. De ahi que espera-
mos que el imperdible conteni-
do de estarevista sirva para ins-
pirar nuevas formas de retorno
que van mucho més alld del de-
be o el haber.



