Emprendedores

Historias que pueden ensefiar cémo iniciar una actividad propia

Una alianza

para promover la

Innovacion en nuevos proyectos

Pepsico sellé un acuerdo con el IAE para apoyar iniciativas en el sector de alimentos

Entre las grandes empresas y
los emprendedores puede surgir
una asociacion exitosa. Los recur-
sos econdmicos de las primeras
son valorados y necesarios para
los proyectos en ciernes; mientras
que los emprendimientos son cada
vez mas tenidos en cuenta por las
grandes companias como fuente de
innovacion.

Siguiendo esta tendencia inter-
nacional, 1a firma Pepsico acaba de
sellar una alianza con el Centro de
Entrepreneurship del IAE Business
School para el programa Pepsico
Emprende.

Buscaran detectar y potenciar los
proyectos innovadores dentro del
negocio de alimentos y bebidas, para
privilegiar aquellos que hagan foco
en la sustentabilidad y el cuidado del
medio ambiente, y las tecnologias
orientadas a la optimizacion de la
cadena de abastecimiento.

“Consideramos que existen mu-
chas ideas innovadoras en la Argen-
tina, pero pocas se hacen realidad
en el mercado. Vimos que fuera
de la empresa habia muchas ideas
buenas a las que les podemos aportar
los recursos de Pepsico para que
lleguen a la implementacion”, dijo
Luis Di Rocco, lider de innovacion
de la compania.

Pepsico busco el vinculo con el
Centro de Entrepreneurship del
IAE para desarrollar un programa
que nutriera a los emprendedores
con herramientas de management y
planes de negocios. La inscripeion
esta abierta hasta el 22 de mayo a
través de la pagina web www.pepsi-
coemprende.com.

El programa prevé varias etapas de
trabajo. Los proyectos que resulten
seleccionados sobre el total de ins-
criptos deberan matricularse para
participar del programa asociadoa
la Competencia Naves del IAE, que
combina seminarios de capacitaciéon
con el acceso a la red de consultores
profesionales y de un mentor de
negocios de la institucion.

Luis Di Rocco, de Pepsico

Adicionalmente, se les asignara
un mentor de Pepsico que los acom-
panara en el desarrollo de la idea ¥
el plan de negocios.

Los proyectos seleccionados re-
cibiran de Pepsico los recursos ne-
cesarios para su implementacion y
concrecion, se trate de recursos de
capital o de infraestructura. Ade-
mas del aporte de conocimientos de
mercado y el acceso a conocimientos
técnicos.

La calidad ante todo

Di Rocco destaco que no tienen
definido un presupuesto o un niimero
exacto de proyectos para acompanar,
pero, en principio, no hay limites y
va a depender de la calidad de las
iniciativas que se presenten.

Laseleccion final se va a hacer en
el mes de octubre. Hasta ahora, hay
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Silvia Torres Carbonell, del IAE

diez proyectos inscriptos, pero atin
quedan algunos dias.

Silvia Torres Carbonell, directora
del Centro de Entrepreneurship del
IAE, destacé que buscar la innova-
cion fuera de las paredes de la empre-
sa es una tendencia creciente.

“Cada vez son mas las empresas
que comprenden que la innovacion
no solo viene de los centros de de-
sarrollo propios, sino también del
ambito externo”, dijo.

Y senald que es la primera vez
que una gran corporacioén en la
Argentina piensa en incorporar
la innovacién por esta via, como
sucede en lugares como Silicon
Valley, Estados Unidos, donde hay
mucha asociacion entre grandes y
pequenas empresas.

La académica destact que este
programa tiene dos ventajas para

los emprendedores: por un lado, se
acercan a una gran empresa que
les muestra hacia donde va y como
estd el mercadoy, ademas, si la idea
esta alineada con la estrategia cor-
porativa, se pueden volver aliados
estratégicos.

Sibien atin no estan definidas las
formas, Pepsico se podria vincular
a los emprendimientos como socio,
cliente, proveedor o en otra moda-
lidad, segtn el caso. “La forma de
asociacion no esta definida, pero
es para que todos ganen. Lo que
importa es la vocacion de Pepsico
para acompanar aquellos proyec-
tos con los que se puedan agregar
valor mutuamente”, dijo Torres
Carbonell.
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