Las tareas pendientes para
llegar a mas destinos

Liberar las ventas externas y abrir mercados son las claves

Seglin coincidieron los expertos,
el pais tiene muchas iniciativas in-
teresantes desarrolladas en materia
de comercio con destinos no tradi-
cionales, como los paises del sudeste
asiatico o Africa.

“La Cancilleria, junto a la Funda-
cion Exportar, estd haciendo unbuen
trabajo con la difusion de la marca
argentina, y las misiones comercia-
les que organiza. El Ministerio de
Agricultura también esta haciendo
cosas interesantes en este sentido”,
explicoé Gustavo Idigoras, director
dela consultoraBIM. ...

Pero todos los expertos coincidie-
ron en que, para que las exportacio-
nes del pais en los destinos no tra-
dicionales se afiancen, hacen falta
tres medidas de parte del Gobierno:
liberar las ventas externas de pro-
ductos agropecuarios demandados
como la carne vy la leche, tener una
presencia constante en los destinos
no tradicionales mas demandantes
y generar un esquema de financia-
miento para las exportaciones.

“Evidentemente no podemos ha-
blar de erecer en exportaciones en
los paises asiaticos y africanos sino
tenemos las exportaciones abiertas,
asi que habria que hacer cambios
en ese sentido”, dijo el economista
Juan Llach. “No se puede promover
lo que no se puede exportar, sobre
todo hablando de productos comola
carne o la leche, que estan teniendo

una demanda fuerte en los paises
emergentes”, acoto Llach.

Por otro lado, para Gustavo Idi-
goras, director de la consultora de
agronegocios BIM, se debe apuntar
a tener una presencia permanente
en estos destinos.

“En este sentido, es interesante un
proyecto que hay en el Gobierno de
hacer centros de distribucién y lo-
gistica de alimentos en el exterior.
Seria bueno que el Estado pudiese
contratar espacios en zonas francas
de los paises compradores, y alli
proveer de una plataforma logistica
para recibir, fraccionar y distribuir
alimentos y bebidas”, dijo Idigoras.
“Una presencia fisica en estos blo-
ques seria util para dar respuestas
a los que exportan alimentos, y de
paso se podria eliminar al broker,
que se lleva una parte importante
de la renta del negocio”, acoto.

De acuerdo con Idigoras, otra asig-
natura pendiente es el financiamien-
to de las exportaciones, como el que
hacen Brasil o Estados Unidos.

“Un esquema de financiamien-
to es vital, porque, sin esa herra-
mienta, seguiremos insertando solo
materias primas en los mercados.
Un modelo a tener en cuenta es el
del Banco de Desarrollo de Brasil,
que facilita el crédito para que las
empresas exporten alimentos en
la cantidad y la calidad que soli-
citan los compradores, v financia

a los compradores”, dijo Idigoras.

Por otro lado, el ex agregado agri-
cola en la UE dijo que muchas ve-
ces por atender a destinos exoticos
como los paises africanos o Asia,
la Argentina se olvida de las opor-
tunidades en los vecinos cercanos.
“Nos fascina venderles a todos esos
paises de crecimiento econémico no-
table, pero lejanos a la Argentina,
cuando en la practica el comercio
de alimentos de valor agregado en
todo el mundo se da a nivel regio-
nal. Nuestros esfuerzos deberian
dirigirse primero que nada a pai-
ses de América latina, como Brasil
o Chile”, dijo Idigoras.

Millones de consumidores

Para Marcelo Elizondo, director
de la consultora DNI, tampoco hay
que enfocarse solo en las posibilida-
des de exportacion de los productos
tipicos, como la soja o la carne.

“Tenemos una enorme oportu-
nidad no aprovechada con Japon,
con sus 127 millones de consumi-
dores de buen poder adquisitivo y
la produccion orginica. La Argen-
tina tiene la ventaja de ser uno de
los pocos paises que tienen autori-
zacion para emitir sello de calidad
japonés para alimentos organicos,
lo que evita demoras en €l puerto
de destino y asegura el no deterio-
ro de los productos enviados”, des-
taco Elizondo.




