HISTORIA

GARAGE

GUIALOCAL

Luego de emprender en
el turismo online, un
grupo de inversores
mendocinos y porteiios
crearon GuialLocal.com,
una red social comercial
basada en las dos
tendencias de consumo
mas fuertes del
préximo aio: la
geolocalizaciéon y los
cupones de descuentos.
Tienen presencia en 21
paises de Iberoamérica
y facturan u$s 35.000
mensuales.

principios de 2002, em-
A pujado por la crisis y los
cacerolazos, Alejandro
Cavallero dejé su trabajo en un
banco para emprender un viaje
por el interior del pais. En Cér-
doba se reencontro con los me-
llizos Ramiro y Santiago Soler,
a quienes habia conocido afos
atras. Le propusieron crear un
sitio online enfocado al turis-
mo interno. Los hermanos,
oriundos de Mendoza, se dedi-
caban a Internet desde 1995 y
en medio de la crisis argentina
vieron la oportunidad de incen-
tivar el turismo receptivo pro-
mocionando a la Argentina co-
mo destino accesible para visi-
tantes de la region, y también
para los viajeros locales que -
devaluacion mediante- desisti-
an de los vuelos al exterior pa-
ra reencontrarse con los paisa-
jes y atractivos autéctonos.
Asi nacié Ciudades.com, un
conjunto de dominios de ciu-
dades turisticas de América
Latina (mendoza.com, bueno-
saires.com, cordoba.com, en-
tre otras), con informacién so-
bre hoteleria, gastronomia,
paseos y otros datos (tiles pa-
ra el visitante, Los hermanos
Soler aportaron el conocimien-
to del mundo de Internet y Ca-
vallero una inversion de
u$s 20.000. El modelo de ne-
gocios estaba basado en pu-
blicidad contextual. Luego se
unieron al equipo Agustin y
Adolfo De La Reta, otro par de
hermanos mendocinos, vincu-

CRONICA DE UN EMPRENDIMIENTO

Una red social que acerca a
comercios y consumidores

Perfil

® Fundacién: 2010

m Actividad principal: Red
social de descuentos geolo-
calizados

m Inversién inicial:
u$s 500.000

= Empleados: 11

m Palses en los que esta
presente: 21 (Espaiia, Portu-
gal y América Latina desde
México hacia el Sur)

® Facturacién mensual:
u$s 35.000

lados al ambito de la publicidad
y los medios. En 2006, una par-
te de la compania fue adquirida
por Despegar.com, y los socios
comenzaron a idear otros nego-
cios para cuando se realizara la
venta total, algo que ocurrié en
2011.

El primer proyecto que se
desprendié de Ciudades.com
fue Avisos.com.ar, un sitio on-
line de anuncios gratuitos para
particulares, que a su vez fue
comprado por el Grupe Uno
medios en 2008.

El siguiente proyecto fue lan-
zado en 2010. Se trata de Guia-
Local.com; una red social de
comercios y consumidores que
permite conocer promociones
y descuentos, y la evaluacion
que hacen otros usuarios de los
productos y servicios que se
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Mariano Soler, Alejandro Cavallero y Ramiro Soler.

promocionan,. El sitio responde
a una tendencia a la geolocali-
zacion y el boom de las redes
sociales. "Hoy, mas del’50% de
los usuarios analizan y deciden
sus compras online para luego
concretar offline”, senala Cava-
llero. “A esto se suma la im-
portancia de lareferencialocal.
Casi el 70% de los gastos fa-
miliares se concentran en un
radio cercano al lugar donde vi-
vimos o trabajamos”, agrega.

Expansion iberoamericana

Para el lanzamiento de Guia-
Local, los emprendedores reali-
zaron una primera ronda de in-
version en la que obtuvieron
u$s 500.000 por parte del Bu-
siness Angels Club del IAE. Los
fondos se destinaron principal-
mente al desarrollo de softwa-
re para aplicaciones web y mo-
bile, compatibles con el siste-
ma operativo Android (de Goo-
gle para teléfonos moviles) y
para el iPhone.

El funcionamiento del sitio
apunta a ser sencillo e intuitivo,
para que los consumidores ubi-
quen un comercio o un produc-
to en un radio cercano a donde
se encuentrany puedan conocer
informacion de contacto, los co-
mentarios de otros consumido-

res, asi como las ofertas y pro-

mociones vigentes en el mo-
mento.

Desde un principio, el em-
prendimiento se pensé con al-
cance regional y ya esta presen-
te en 21 paises de Iberoamérica.
Agrupa a cuatro millones de co-
mercios y mas de cinco millones
de usuarios. El proximo paso es
generar franquicias para la co-
mercializaciéon de cupones de
descuento a través de Guialo-
cal Deals. A diferencia de los cu-
pones convencionales que se
imprimen, estos funcionan ex-
clusivamente con cédigos OR,
gue son escaneados con un te-
léfono inteligente y el usuario es
direccionado a un sitio de pago
online para comprar el cupon y
presentarlo en el comercio co-
rrespondiente. Por el momento,
la compaiiia tiene acuerdos con
las plataformas de pago Dinero-
mail y MercadoPago.

Actualmente el sitio factura
unos u$s 35.000 mensuales,
con una mayoria de usuarios y
clientes en la Argentina. Me-
diante una segunda ronda de
inversion por valor de u%s 2,5
millones, el objetivo de los so-
cios es escalar el negocio, en la
regién y alcanzar durante 2012
al mercado hispano de los Es-
tados Unidos.
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